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Netzwerk

Leone Ming: Ciao mit Neuanfang

Leone Ming feiert 24 Jahre Erfolg und leitet finale Phase der Fusion mit Digicube ein.

Mit einem lachenden und ei-
nem weinenden Auge begriiss-
te Gastgeber Leone Ming am
gestrigen Abend rund 200
Gaste aus Politik, Wirtschaft,
Kultur und Medien im TAK in
Schaan. Kunden, Partner und
Freunde erlebten einen Abend
voller spannender Rickblicke,
Anekdoten und iberraschen-
der Geschichten - sowie einen
Ausblick in die Zukunft.

Analog trifft Digital

Das Thema des Abends, Ana-
log trifft Digital, war bewusst
gewihlt: Leone Ming griindete
seine Agentur im analogen
Zeitalter und fiihrte sie erfolg-
reich in die digitale Zukunft,
gekront durch die Fusion mit
Digicube. Die Giste wurden
Zeugen einer unterhaltsamen
Revue durch zwei Jahrzehnte
Werbegeschichte. Stolz blick-
ten «die Lowen» auf iiber 340

Brandentwicklungen, 150 Mar-
kenkonzepte, 400 kreative
Kampagnen und 2000 zuftie-
dene Workshop-Teilnehmen-
de zuriick.

In diesem Zusammenhang
erinnerte Leone Ming an seine
Crash-Formel aus dem Buch
«Sorpresa», die nach wie vor
fir eine langfristige Kunden-
bindung steht. «Mut ist der
erste Punkt in der Formel. Die
besten Arbeiten entstehen,
wenn man Risiken eingeht
und die Komfortzone verldsst.
Ich hatte das Gliick, mit vielen
mutigen Unternehmerinnen
und Unternehmern zusam-
menarbeiten zu diirfen. Fiir
mich unvergessliche Momen-
te, aber vor allem fiir die Kun-
den erfolgreiche Kampag-
nen», schwirmt Leone Ming.

Unter dem Motto Mut -
«courage» ist der erste Punkt
aus der Crashformel - prisen-

tierte Leone Ming in Form ei-
ner Reise, einer «agency jour-
ney», auf eindriickliche Art
und Weise eine Auswahl an
kleinen und grossen Momen-
ten aus seiner Agenturzeit.

KI-Fluchund Segen

René Miiller, Geschiftsfithrer
der Digicube und KI-Experte,
beeindruckte mit einem Vor-
trag tiber die Chancen und Ri-
siken der kiinstlichen Intelli-
genz. «KI kann uns das Den-
ken nicht abnehmen. Unsere
Kreativitat ist es, die uns
menschlich macht. Die KI ist
nur eine Erweiterung dieser
Qualitdt und ein wertvolles Ar-
beitsinstrument, welches wir
gezielt in unserem Agenturall-
tag einsetzen», betonte er.

Mit Erfahrung in
die Zukunft

Zum Abschluss kiindigte Leo-

Leone Ming und Rene Milller. (v.1.)

ne Ming augenzwinkernd sei-
nen «Unruhestand» an.

Er bleibt der Branche er-
halten, wird seine Expertise
als Berater einbringen und das
Team von Digicube weiterhin
strategisch unterstiitzen. Zu-
dem wird Leone Ming als Re-
ferent und Workshop-Leiter
tétig bleiben.

«Ich mach jetzt blau»

René Miiller informierte ab-
schliessend die Giste, dass ab
Januar 2025 das Leistungs-
spektrum der fusionierten
Agenturen unter der «blauen
Marke» Digicube angeboten
wird.

Leone Ming seinerseits
verabschiedete sich mit den
Worten «Ich mach jetzt blau»
-ein passender Auftakt fiir den
anschliessenden  Netzwerk-
Apéro und eine rauschende
DJ-Party. (red)

(1) Kaspar Hilti, Gebr. Hilti AG; Bruno Giintensperger, Liech-
tensteiner Brauhaus AG.

(2) Georges Liichinger, Lihga; Bettina Miintener, Harry Miinte-
ner, Wiga.

(3) Armando Majer, Presenta Immobilien; Rahel Schmid,
Claudio Vozza, Liechtensteinische Post AG.

(4) Beat Wachter, Marion Gulli, Liechtenstein Olympic Com-
mittee; Christian Frommelt, Universitét Liechtenstein.

(5) Laura Wanger, Rezendo; Klaus Thurner, Win; Manfred
Bischof, BISC Management AG; Bernhard Wanger, Rezendo.
(6) Geschiftsleitung der Digicube mit Leone Ming (3. v.1.):
Manuel Zangger, René Miiller und Brian Haas.

(7) Willi Biichel und Sandra Beggiato von der Wilhelm

Biichel AG.

(8) Sonja Hofstetter, b-Smart Selection; Mathias Ulrich, Liech-
tenstein Marketing.
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