Digicube und Leone Ming festigen Partnerschaft mit Fusion

Die einzelnen Marken bleiben im Zuge einer «horizontalen Fusion» jedoch bestehen - das Dienstleistungsspektrum erweitert sich.

Dunja Goop

Bereits seit einigen Jahren ar-
beiten die Schaaner Marken-
agentur Leone Ming Est. und
die Digitalagentur Digicube
AG, welche im Juni 2022 von
Buchs nach Schaan gezogen
ist, im Rahmen diverser Pro-
jekte zusammen - und das of-
fenbar zur beidseitigen Zufrie-
denheit. Denn die Verantwort-
lichen haben sich dazu
entschlossen, die beiden Fir-
men zu fusionieren. «Der ak-
tuelle Schritt zur gemeinsamen
Kooperation zwischen dem
Markenspezialisten und uns
als professioneller Digital-
agentur war ein logischer
Schritt, den wir nach zweijah-
riger Zusammenarbeit vollzo-
gen haben. So konnen wir den
Markt kiinftig umfassend be-
treuen», informiert Digicube-
Geschaftsfiihrer René Miiller.
[Thm und auch Leone Ming,
Grinder der gleichnamigen
Markenagentur, sei wichtig zu
betonen, dass es sich bel dem
per Jahreswechsel erfolgten
Zusammenschluss um eine so-
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genannte horizontale Fusion
handelt. «Im Gegensatz zu ei-
ner vertikalen Fusion wird hier
keine Firma von einer anderen
«geschluckt. Dies war uns bei-
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Leone Ming und René Muller freuen sich auf die nun gefestigte Zusammenarbeit.

den ganz wichtig», betont Leo-
ne Ming. Digicube-Geschafts-
fithrer Miller weist in diesem
Zusammenhang darauf hin,
dass beide Standorte sowie
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Marken auch kiinftig erhalten
bleiben.

Dass durch die nunmehrige
intensivierte Zusammenarbeit
fiir beide Agenturen eine «er-

bauliche = Win-win-Situation»
entstehen wird, davon ist Leone
Ming liberzeugt: «Marktleader
im Bereich der Markenkommu-
nikation mit langjahriger Erfah-
rung trifft auf digitalen Experten
ftir kreative Onlinewelten. Diese
neue, intensive Kooperation ver-
spricht einen hohen strategi-
schen Vorsprung - mit gleicher-
massen vorteilhaften Aussich-
ten flir Team und Kunden.»
Kiinftig soll das Leistungs-
spektrum des digitalen und
analogen Okosystems der bei-
den Agenturen die Bereiche
«Markenstrategien», «Bran-
ding & Rebranding», «Emplo-
yer Branding», «Crossmediale
Werbekampagnen», «Analoge
und digitale Markenkommuni-
kation», «Webseiten», «On-
lineshops» sowie «Social Me-
dia Marketing» umfassen.
Hinweis
Ein ausfuhrliches Interview mit
Leone Ming und René Mduller
anlasslich des Zusammen-
schlusses wird in der kommen-
den «Wirtschaft regional»-Aus-
gabe am 13. Januar erscheinen.

«Der aktuelle Schritt
ZUr gemeinsamen
Kooperation war
nach zwei Jahren
Zusammenarbeit ein
logischer Schritt.»

René Miiller
Geschaftsfiihrer Digicube

«Diese neue,
intensive
Kooperation
verspricht einen
hohen strategischen
Vorsprung.»

Leone Ming
Griinder und Inhaber der
Leone Ming Markenagentur




